Steinweingiiter

Stein der (Marketing-)Weisen gefunden

Der Wirzburger Stein gehort
ohne Zweifel zu den groflen
Lagen Deutschlands - nicht nur
wegen seiner 83 ha Flache. 98%
der berihmten Lage sind im Be-
sitz dreier Weingtiter: Staatlicher
Hofkeller, Burgerspital und Juli-
usspital. Das Trio hat sich dazu
entschlossen, beim Marketing
auf das Thema Terroir zu setzen
und die gemeinsame Schlagkraft
dieser fir deutsche Verhiltnis-
se ungewdhnlich grofen
Weingiiter nochmals zu
crhohen.

Die jlingste Prisentation
der Steinweingtiter im Al-
ten Literaturhaus in Frank-
furt/Main bot eine Paral-
lelverkostung mit 2007er Kabi-
nettweinen und 2006er Grofien
Gewachsen aus der frankischen
Paradesorte Silvaner und der
deutschen Vorzeigesorte Ries-
ling. Bestens abgerundet wurde
das Bild fiit-den als Moderator
engagierten S.'pitzensommelier
Sebastian Georgi {derzeit bei
Dieter Muller, Lerbach) durch
einen Vertreter der internatio-
nalen Burgunderfamilie: einen
Weiburgunder Kabinett. Die

,Der Trollinger”

Sieben Frauen, ein Ziel

Mit dem Jahrgang 2007 starteten
sieben engagierte Winzerinnen
aus Warttemberg, allesamt Mit-
glieder in der Weinfrauen-Verei-
nigung Vinissima, ihr Marken-

projekt ,Der Trollinger”. Die Mo- .

tivation dahinter ist das erklirte
Ziel, die Rebsorte Trollinger ,neu
und anders erlebbar zu machen®,
. schreiben sie im dazugehorigen
Prisentations-Folder.

,Der Trollinger” soll kein Mo-
degag sein, sondern auf moderne
Art auf Altbewihrtes aufmerk-
sam machen. Es handelt sich
dabei um keinen Markenwein
im Sinne der Lehrbilicher, son-
dern vielmehr um ein gemein-
sames Vermarktungskonzept.
Alle sieben Weingiiter steuern
einen Wein zu einem gemeinsa-
men Paket bei, das fiir 55 Euro
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Wiirzburg —

kleine Terroir-Schulung, die ne-
ben einer Uberzeugend durch-
schimmernden Lagentypizitat
auch die durchaus unterschied-
lichen Handschriften der jewei-
ligen Kellermeister und Onolo-
gen widerspiegelte, wurde durch
gereifte Spezialititen perfekt
abgerundet. Das Biirgerspital
{mit 110 ha noch das kleinste
der drei Weingtiter) stellte unter
ihrem amtierenden Produktions-

Juliusspital

geschiftsfithrer Robert Haller
dabei jeweils den Auftakt-Wein.
Unter den drei Spitzenwein-
giitern bietet das Biirgerspital
meist die etwas fruchtig-leichtere
Stilistik bei haufig etwas salzig-
mineralischen Geschmacksno-
ten. Weicher, dichter und cremi-
ger gestaltete sich die Lagenin-

Biirgerspital

teten Weinen des Staatlichen
Hofkellers wurden von Verkos-
terseite gelegentlich bei der Sti-
listik etwas weniger Kraft und
Saft, dafiir aber mehr Eleganz
oder Mineralitat zugebilligt als
den Kollegen. Das Niveau fiel
dabei Gber alle Rebsorten hin-
weg erstaunlich hoch aus. Die
,Grofle-Gewichs-Initiative” des
VDP habe wie eine Steilvorlage
in Sachen Qualitdtsbewusstsein
gewirkt.

Beim Thema Bocks-
beutei gehen alle verant-

wortlichen Geschiftsfiih-
Hofkeller rer konform: Hier habe

Franken ein eindeutiges
Regionalmerkmal, das
bei noch verbesserungstihiger
Deutschland-Distribution und
einer marginalen Exportquote
ein Riesenpfund bedeute. Beim
Verschluss horen die Gemein-
samkeiten derzeit aber auf: Bei
der diesjdhrigen Verkostung
standen Glasstopfen neben
Drehverschluss und Naturkork.

terpretation beim ]‘uliusspital, . Qb dies im nidchsten Jahr bei

dem mit 170 ha zweitgrofiten
‘Weingut Deutschiands. Den
von Michael Jansen verantwor-

einer dhnlichen Verkostung
ebenso sein wiirde, liefen die
Geschaftsfihrer offen. Jja

frei Haus angeboten wird. Die
Ausstattung der Flaschen ist
identisch, die Weine sind stilis-
tisch aufeinander abgestimmt,
sollen aber doch ihren eigenen
Charakter bewahren. Selbstbe-

wusst schwort man dabei auf”

die Charakteristik der Rebsorte
Trollinger, die eben nicht von
Farbe, Tannin oder Alkohol leb\f‘,
sondern sich durch Leichtigkeit,
Frucht und Bekémmlichkeit
auszeichnet. Die Flaschen ziert
ein handkolorierter Linolschnitt
der Heilbronner Kiinstlerin Cri-
na Fleischmann, der Eva mit
einer (Trollinger-}Traube dar-
stellt. Nebeneinander probiert,
zeigen sich Nuancenreichtum
und Finesse der Rebsorte, je
nach Herkunft und Handschrift
des Wengerters. Nach einer sehr

Firmenfoto

o W e o e ’
Ein Lob der Trollinger-Traube:
Vinissima-Frauen entdecken
den Klassiker neu.

erfolgreichen Prisentation des
Konzepts auf der ProWein sind
die Weine seit einigen Wochen
direkt bei den Weingiitern oder
via Internet unter der-trollinger.
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